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ან ოტ აცია
სტატიაში  განხილულიატურიზმისგანვითარების ისტორიადა ის

ეტაპები,რაცსხვადასხვაქვეყნებმადღემდეგანვლეს,უფროდაწვრილებით
კისაქართველოშიტურიზმისგანვითარებისსაფეხურებზედასახელმწიფოს
მიერშეტანილწვლილზე,გრძელვადიანპერსპექტივებიდანსაუკეთესო
შედეგისმიღებაზე, ქვეყნისპოლულარიზაციისგაზრდაზე, მთავრობის
შემუშავებულტურისტულ პროგრამებზე, დასახული მიზნებისადა
ამოცანების დეტალურგანხილვაზე. საქართველოსგააჩნია საკმაოდ
დიდიპოტენციალიტურიზმისსფეროში,რადგანისგამოირჩევაუძველესი
კულტურით,ლამაზი ბუნებით, ისტორიული შენობა-ნაგებობებით,
მრავალმხრივილანდშაფტითადასტუმართმოყვარეხალხით.

სტატიისბოლოსგაკეთებულიადასკვნა,რომტურიზმსგადამწყვეტი
მნიშვნელობააქვსბევრიქვეყნისთვის,ვინაიდანმასდასაქმებისმზარდი
შესაძლებლობები და ადგილობრივი ბიზნესისთვის დიდი ფულადი
შემოსავლებიმოაქვს.პირველრიგში,საჭიროატურიზმისგანვითარების
გრძელვადიანისტრატეგიულიგეგმებისშემუშავება,როგორცეროვნულ,ისე
რეგიონალურდონეებზედამათიმიღებაყველადაინტერესებულმხარესთან
მჭიდროკონსულტაციისგზით.გრძელვადიანისტრატეგიულიგეგმების
შემუშავებისასმნიშვნელოვანია,რომმათპირველრიგშისამთავრობო
სტრუქტურებმაგამოიჩინონინიციატივა,კერძოსტრუქტურებსმისცენ
სტიმული ერთობლივად და განახორციელონ სწორად დაგეგმილი
სტრატეგიისშესაბამისიპროექტები.

საკვანძოსიტყვები:ტურიზმი,ტურიზმისბიზნესი,საერთაშორისოტუ-
რიზმი,საოჯახოტურიზმი,სახელმწიფოხელშეწყობა.
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შე სა ვა ლი
ტურიზმისნიშნებიდაგანვითარებაანტიკური

ხანიდანიწყება,თუმცამაშინმასბევრადპრიმიტი-
ულიხასიათიჰქონდავიდრედღეს.საქართველოში
ტურიზმისგანვითარებაXIX-XXსაუკუნეებისმიჯნა-
ზეიწყება.XIXსაუკუნეშიმთელსამიერკავკასიაში
სავაჭროცენტრიიყოთბილისი.ამდროსთბილისში
ორიმთავარიბაზარიფუნქციონირებდა,აქწარმოდ-
გენილიიყო704დუქანი,რომლებიცუმთავრესად
სომეხ,თათარდაქართველვაჭრებსეკუთვნოდათ.
რუსვაჭართაგანაქძალიანცოტასჰქონდასაკუ-
თარისაწყობიბაზარშივე.ადგილობრივიგაზეთი
წერდა: „უცხოელთათვისეს ისეთისაინტერესო
სანახაობაა,რომბაზარშიგასეირნებაყველაზესა-
სიამოვნოგასართობიათბილისში“[1,გვ.9]

ტურიზმიმასშტაბურხასიათსXXსაუკუნისმე-
ორენახევრიდანიღებს,განსაკუთრებითკიმეორე
მსოფლიოომისშემდგომიწლებიდან.ამპერიოდ-
ში ექსპლუატაციაში შევიდა კეთილმოწყობილი
ტურისტულიბაზებიდასასტუმროებითბილისში,
სოხუმში,ბათუმში,ქუთაისსადავარძიაში.დაიწყო
ტურიზმისაღმშენებლობისპროცესიგაგრაში,ქო-
ბულეთში,აბასთუმანსადაწყალტუბოში.

 საქართველოოდითგანვეცნობილიათავისი
ბუნებრივიწიაღისეულითადასამკურნალოთვისე-
ბებისმქონეფაქტორებით.ჩვენსქვეყანაში12000
ისტორიულიძეგლი,150მუზეუმი,102კურორტი,
182საკურორტოადგილიდამრავალისაგანძურია,
რომლისრაოდენობაცდღითიდღე,თანდათანობით
იზრდება.კურორტებისძირითადინაწილიზღვის
პირასდამთიანრეგიონებშია.[5,გვ.15]

დღესდღეობით, მოგზაურობადატურიზმი
მსოფლიოსერთ-ერთყველაზემსხვილესინდუს-
ტრიადმიიჩნევა.საერთაშორისოტურისტთარა-
ოდენობარეგულარულადიზრდება:

• 1950წელი25მილიონი,
• 1970წელი270მილიონი,
• 1990წელი400მილიონი.
XXსაუკუნისბოლოსმთელსმსოფლიოში4,5

მილიარდიტურისტიმოგზაურობდა,მათშორის
10%საერთაშორისოტურისტებიიყვნენდაყო-
ველწლიურადხარჯავდნენ100-150მილიარდაშშ
დოლარს.ამჟამადადამიანთაუმეტესობამეტნაკ-
ლებადჩაბმულიატურისტულსაქმიანობაში.ვისაც
შესაძლებლობააქვს, ყველაცდილობს,თუნდაც
ერთიკვირით,რამდენიმედღითაცკიმოინახულოს
მისთვისსაინტერესოადგილებიმსოფლიოსსხვა-
დასხვაქვეყანაში.

სუფთაეკონომიკურისარგებელი,რომელიცამ

ინდუსტრიასმოაქვს,ცალსახაა (მაგ:2019წელს
საქართველოსტურიზმის ეროვნული ადმინის-
ტრაციისკვლევაშისაშინაოტურიზმისმთლიანი
ჯამურიდანახარჯი1,551,352,517ლარიიყო.)ყო-
ველწლიურადტურისტებისდამოგზაურთარაოდ-
ენობაიზრდებადარომარაკორონავირუსისმიერ
შემაფერხებელიგარემოება,მსოფლიოსავაჭრო
ორგანიზაციის პროგნოზებით, 2020წლისთვის
საერთაშორისოტურისტებისრიცხვი1.6მილიარ-
დამდეგაიზრდებოდა(WTO)[2].ადგილობრივიეკ-
ონომიკისგანვითარებაშიდიდიწვლილიუჭირავს
ტურიზმს.შიდამოგზაურობისდროსრეზიდენტები
ხარჯავენთანხასაქტივობებზე,განთავსებისსა-
შუალებებზე,სატრანსპორტოგადაადგილებაზე,
კვებაზე,შოპინგზე,ხშირადინვესტიციებსაცდე-
ბენბიზნესში.

ტუ რიზ მის ბიზ ნე სი - ქვეყ ნის ეკ ონ ომ იკ ის 
ერთ-ერ თი მნიშ ვნე ლო ვა ნი მი მარ თუ ლე ბა
მოგზაურობისადატურიზმისმსოფლიოსაბჭოს

მონაცემებით,ტურიზმისსექტორიყოველწლიურ-
ად200მილიონსამუშაოადგილსქმნისმსოფლიოს
მასშტაბით,[წყარო-რაციმასნიშნავს,რომყოველი
ათიდასაქმებულიადამიანიდანერთიტურიზმის
სფეროშიმუშაობს.

ნამატის(მულტიპლიკატორის)ეფექტი-ტურის-
ტი,პირველადიხარჯებისგარდა,დამატებითიხარ-
ჯებითმეორადშემოსავალსქმნისმგზავრობისას,
რესტორნებშისადილობისას,სასტუმროშიღამის
თევისასდათუნდაცსუვენირებისშეძენისას.გარ-
დაამისა,ტურიზმშიდასაქმებულიადამიანებიც
ადგილზევე,ბიზნესისსხვასფეროებშიხარჯავენ
ტურიზმიდან მიღებულშემოსავალსდაფულის
ბრუნვისჯაჭვურირეაქციაასედაუსრულებლად
გრძელდებაფულისტურისტულიდანიშნულების
ადგილისმიღმაგაჟონვამდე.[32,თემაIII]

ტოპ10ქვეყანატურიზმიდანმიღებული
შემოსავლებისმიხედვით,2018წ.[28]

10.ჩინეთი -40მილიარდიაშშდოლარი
9.იაპონია -41მილიარდიაშშდოლარი
8.გერმანია -43მილიარდიაშშდოლარი
7.ავსტრალია -45მილიარდიაშშდოლარი
6.იტალია -49მილიარდიაშშდოლარი
5.გაერთიანებული
სამეფო -52მილიარდიაშშდოლარი
4.ტაილანდი -63მილიარდიაშშდოლარი
3.საფრანგეთი -67მილიარდიაშშდოლარი
2.ესპანეთი -74მილიარდიაშშდოლარი
1.აშშ -214მილიარდიაშშდოლარი
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 მსოფლიოს მასშტაბითტურიზმიდან მიღე-
ბული შემოსავლების დაახლოებით ნახევარი
აღნიშნულ10 ქვეყანაზე მოდის. ამასთან,რო-
გორცვხედავთ,იმ10ქვეყნიდან,სადაცყველაზე
მეტი იყო ვიზიტორი,ტურიზმიდან მიღებული
შემოსავლებისრეიტინგში8ქვეყანამოხვდა.ავ
სტრალიამდალუქსემბურგმა ერთტურისტზე
საშუალოდ4 900 აშშდოლარი გამოიმუშავეს,
რაცმსოფლიოშიყველაზემაღალიმაჩვენებელია.
საერთაშორისომოგზაურთა51%ევროპისკონტი-
ნენტზემოდის, აზიასადაოკეანეთისქვეყნებზე
-25%,ამერიკისკონტინენტზე -15%,აფრიკაზე
-5%,შუააღმოსავლეთისქვეყნებში-4%.ცხადია
ტურიზმიდანმიღებულიშემოსავლებიცევროპაში
ყველაზემაღალია(39%მთლიანიტურიზმისშემო-
სავლებიდან),ხოლოყველაზემცირეაფრიკაში-3%
მთლიანიტურიზმისშემოსავლებიდან.

საქართველოში2019წელსსაერთაშორისოვი-
ზიტორებისმიერგანხორციელებულივიზიტების
რაოდენობამ7,725,774შეადგინა.მათიუმრავლე-
სობა (საქართველოსარარეზიდენტიმოქალაქე-
ებისგათვალისწინებისგარეშე)71.4%მეზობელი
ქვეყნებისრეზიდენტების ვიზიტები იყო. საერ-
თაშორისოვიზიტებისრაოდენობითლიდერობს
აზერბაიჯანი1,526,619 ვიზიტით, მას მოსდევს
რუსეთი-1,471,558,სომხეთი-1,365,048დათურ-
ქეთი -1,156,513ვიზიტით.საერთაშორისოვიზი-
ტებისუმრავლესობა(43.5%)დასვენება,გართობა,
რეკრეაციისმიზნითგანხორციელდა.

ტუ რიზ მის მხარ დამ ჭე რი 
პი რო ბე ბი სა ქარ თვე ლო ში

სააგენტოს„აწარმოესაქართველოში“-მცირე
დასაშუალობიზნესისხელშეწყობახორციელდება
სხვადასხვასახისმხარდამჭერიმექანიზმებით,მ.
შ.ტურიზმისმიმართულებით.კერძოდ,სასტუმრო
ინდუსტრიისგანვითარებისკომპონენტი,რომე-
ლიცრეგიონებშისასტუმროინდუსტრიისგანვითა-
რებისხელშემწყობინიციატივასწარმოადგენს.[30]

ტურიზმისგანვითარებასაქართველოსმთავ-
რობის ერთ-ერთი პრიორიტეტია, რადგან ყო-
ველწლიურადმზარდიავიზიტორებისნაკადიდა
ტურიზმისსფეროდანმიღებულიშემოსავლები.
ტურიზმიქვეყნისეკონომიკურიზრდისმნიშვნე-
ლოვანიმამოძრავებელიძალაადამისი,როგორც
პრიორიტეტულიდარგის,შემდგომიგანვითარე-
ბისათვისსაქართველოსმთავრობაახორციელებს
შემდეგღონისძიებებს:

-მოწესრიგდებადაგანვითარდებამცირეტუ-

რისტულიინფრასტრუქტურადასაგზაოინფრას-
ტრუქტურა,რაცხელსშეუწყობსტურისტულად
მიმზიდველიადგილისმისაწვდომობისგაუმჯო-
ბესებას;

 -გააქტიურდებამარკეტინგულიაქტივობები
მიზნობრივდაპოტენციურ (მათშორისმაღალ-
მხარჯველევროპულ)ბაზრებზე,რაცხელსშე-
უწყობსმეტიუცხოელიტურისტისადა,შესაბამი-
სად,მეტიშემოსავლისმოზიდვასქვეყანაში;

-გააქტიურდებამარკეტინგულიაქტივობები
შიდაბაზარზე,რაცხელსშეუწყობსშიდატურიზ-
მისგანვითარებას;

-გაფართოვდებადაცულიტერიტორიებიდა
ხელიშეეწყობაეკოტურიზმს;

 -საქმიანიტურიზმისგანვითარებისმიზნით,
საკონვენციობიუროსსაშუალებითმოხდებამეტი
მაღალმხარჯველიტურისტისმოზიდვასაქართვე-
ლოში, ასევეამმიმართულებითინვესტიციების
წახალისებადახელშეწყობა.ხელიშეეწყობამულ-
ტიფუნქციური,თანამედროვე საერთაშორისო
სტანდარტებისსაკონგრესოდასაგამოფენოცენ-
ტრისშექმნას;

-განსაკუთრებულიაქცენტიგაკეთდებამომ-
სახურებისხარისხისგაუმჯობესებაზე:მოხდება
სფეროში მომუშავე პერსონალისგადამზადება
მომსახურებისხარისხისსაერთაშორისოსტან-
დარტებამდეგაზრდის მიზნით; ხელიშეეწყობა
ტურიზმისდარგშიუმაღლესიდაპროფესიული
საგანმანათლებლოპროგრამებისადადაწესებუ-
ლებებისგანვითარებას;მომსახურებისხარისხის
გაუმჯობესებისმიზნითგანხორციელდებასხვა-
დასხვააქტივობები(სახანძროუსაფრთხოებისგამ-
კაცრება,საავტომობილოსამგზავროგადაყვანის
მოწესრიგებადასხვ.);

-ტურიზმის პოლიტიკაში ერთ-ერთი სტრა-
ტეგიული მიმართულება იქნება საქართველოს
გადაქცევაოთხისეზონისტურისტულქვეყნად,
რაცუზრუნველყოფსტურიზმიდანახალიშემო-
სავლებისმიღებასდაწლისგანმავლობაში მათ
სტაბილურგანაწილებას;

-ზამთრისკურორტებისშემდგომიგანვითარე-
ბამოხდებაგააზრებულიგანვითარებისადაგანა-
შენიანებისგეგმებისმიხედვით,მათშორის,გათ-
ვალისწინებულიიქნებაკურორტებისზაფხულის
განმავლობაშიდატვირთვისშესაძლებლობები;

 -ხელიშეეწყობასახელმწიფოდაკერძოსექ-
ტორებსშორისთანამშრომლობისგაღრმავებას
ტურისტულიპროდუქტისშექმნისადაპოპულა-
რიზაციისმიზნით.[25]
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სამ თავ რო ბო პროგ რა მა 2018 – 2020 
2018-2020 წლებში საქართველოს მთავრო-

ბისმიერგადადგმულმანაბიჯებმაუნდაშექმნას
გრძელვადიანპერიოდშიქვეყნისსოციალურიდა
ეკონომიკურიგანვითარებისმყარისაფუძვლე-
ბი. 2018 წლიდანტარდება ახალირეფორმები,
მუშავდება ინოვაციურიპროექტები, იმისთვის,
რომქართველმაერმადაძლიოსსიღარიბე,ქვეყნა
ინსტიტუციურადგანვითარდესდავიცხოვროთ
სრულფასოვანად.მინდაგამოვყოკონრეტულად
ტურიზმთანდაკავშირებულიპროცესები.

სტრატეგიამომზადებულიასსიპ საქართვე
ლოსტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის,
მსოფლიობანკისადასხვაწყაროებიდანმიღებული
კვლევებისადამონაცემებისანალიზისსაფუძველ
ზე.[24]

ტუ რიზ მის გან ვი თა რე ბის 
პერ სპექ ტი ვე ბი სა ქარ თე ლო ში

საქართველომიკროკლიმატების ქვეყანადა
მისიყოველიკუთხემკვეთრადგანსხვავებულია.
ამასთან,თითოეულიმათგანიადამიანშიაღფრთო-
ვენებასიწვევსდამეორედნახვისსურვილსაღუძ-
რავს.ყოველიმხარეთავისიისტორიით,კულტუ-
რით,ღირსშესანიშნაობებით,იდივიდუალურობით,
დამახასიათებინიშან-თვისებებითდასილამაზით
გამოირჩება.ამიტომაცწლიდანწლამდესაგრძნობ-
ლადიზრდება ვიზიტორთარაოდენობადა მათ
მიერდახარჯულითანხაც,რომელიცქვეყნისეკ-
ონომიკასაძლიერებს.

საერთაშორისოექსპერტებისაქართველოში
ტურიზმისგანვითარებისპერსპექტივასდიდმო-
მავალსუწინასწარმეტყველებენ. სხვაუპირატ-
ესობებთანერთადისინიხაზგასმითაღნიშნავენ
ქვეყნისგეოგრაფიულსიახლოვეზე მსოფლიოს
მთავარტურისტულბაზართან - ევროპასთან.
გერმანელიტურისტებიყოველწლიურადქვეყნის
გარეთ45მილიარდაშშდოლარზემეტსხარჯავენ,
დიდიბრიტანელები-36მილიარდს,ხოლოისეთი
პატარაქვეყნისტურისტები,როგორიცააჰოლან-
დია, - 12მილიარდაშშდოლარს.საქართველოს
უდავოდშეუძლიატურიზმისგანვითარებისშემ-
თხვევაშისაფუძვლიანიპრეტენზიაგანაცხადოს
ევროპელიტურისტებისდანახარჯებისგარკვეულ
ნაწილზე.2001წელსავსტრიამ,რომელიცთითქმის
საქართველოსმასშტაბისქვეყანაა,მხოლოდტუ-
რიზმიდანერთიწლისგანმავლობაში10მილიარდ
დოლარზემეტიშემოსავალიმიიღო.[30]

ადგილობრვიტურიზმითავისიფორმითადა

შინაარსითშეიცვალა, იგი საბაზროპრინციპე-
ბითფუნქციონირებს. ადგილობრივტურიზმში
ჯერკიდევდომინირებსორიტიპისტურისტული
პროდუქტი:პირველი:ზაფხულისდასვენება-შავი
ზღვისსანაპიროზეანმთისზონაშიგანლაგებულ
კურორტებზე(მაგალითადბორჯომ-ბაკურიანში);
მეორე:ზამთრისდასვენებაბაკურიანსადაგუდა-
ურში.მესამეტიპისპროდუქტმა–სამკურნალოტუ-
რიზმმა,თავისიფუნქციამნიშვნელოვნადდაკარგა,
თუმცაზოგიერთისანატორიუმებიდაკურორტები
იშვიათადგამოიყენება. სამკურნალოტურიზმის
შეზღუდვისმთავარიმიზეზებიამომხმარებელთა
გადახდისუნარიანობისდაბალიდონე,სოციალური
დაზღვევისსახელმწიფოპროგრამებისმიმართ
მოსახლეობისუნდობლობადასხვ.რაცშეეხება
უცხოურტურისტულბაზრებზეგასვლასდადამ-
კვიდრებას,გამოყენებაშიაძირითადადერთი-ე.წ.
«სათავგადასავლო»(აღმოჩენითი)ტურიზმი.

დას კვნა
კვლევამდაგვანახა,რომმოსახლეობისგარკვე-

ულმანაწილმაარიცის,თურასგეგმავსსახელმწი-
ფოტურიზმისმიმართულებით,შესაბამისად,ვერც
მონაწილეობასიღებსსახელმწიფოპროგრამებით
გათვალისწინებულიპროექტებისშემუშავებასადა
განხორციელებაში. ამსაკითხისგადასაჭრელად
საჭიროატელევიზიით,ჟურნალ-გაზეთებითდა
მასმედიისსხვადასხვასაშუალებებითმოსახლე-
ობისინტენსიურიინფორმირებადასპეციალური
სემინარებისჩატარებითგადმოიცესუფრომეტი
ინფორმაციადამხმარეპროგრამებისშესახებ.

საქართველოსყველაკუთხემთლიანადტუ-
რისტულადმიმზიდველიმხარეა,მაგრამსაჭიროა
ინფრასტრუქტურულიმოწყობა,განთავსებისად-
გილებისშექმნა,გზებისმოწესრიგება,წყალგაყვა-
ნილობა,რაცბევრსოფელშიპრობლემაა.კეთილ-
მოწყობილიგარემოზოგიერთმთიანრეგიონში
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 ABSTRACT

The article discusses the history of the development and the stages that different countries have gone through 
so far, in details about the stages of the tourism development in Georgia. And about the contribution of the state, 
to the best results from the long term perspectives. It also focuses on the increase of the country’s popularization, 
to the tourism programs developed by the government and for the detailed discussion of the set goals and objec-
tives. Georgia has a great potential in the field of tourism, as it is distinguished by the ancient culture, beautiful 
nature, historic buildings, stunning landscapes and hospitable people. 

The final part of the article concludes that tourism is crucial for many countries, as it brings growing em-
ployment opportunities and large monetary incomes for local businesses. First of all, it is necessary to develop 
long-term strategic plans for tourism development, both at the national and regional levels and adoption of them 
should be done through close consultation with interested sides. When developing long-term strategic plans, it 
is essential that the governmental structures take the initiative, give private incentives to private structures, and 
implement relevant projects of the well-planned strategies. 

Keywords: tourism, tourism business, international tourism, family tourism, state support.


